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Panel marketingových profesionálov

Panel marketingových profesionálov je spoločným projektom 

platformy TheMarketers.biz (MARKETERS s.r.o.) 

a prieskumnej agentúry Go4insight.

Je určený pre profesionálov a špecialistov z oblasti marketingu.

Panel marketérov slúži ako 

platforma na kontinuálne 

exkluzívne prieskumy 

názorov a postojov medzi 

slovenskými marketérmi

a zadávateľmi reklamy na 

rôzne témy, primárne 

z oblasti digitálneho a online 

marketingu a reklamy 

na Slovensku. 

Prieskumy sú realizované 

niekoľkokrát do roka a to 

formou niekoľkých otázok 

v online dotazníku.



Dizajn prieskumu

Kvantitatívny prieskum metódou CAWI (online prieskum)

Marketéri v slovenských spoločnostiach

Panel marketingových profesionálov

Vzorka: 107 respondentov z Panela marketingových 

profesionálov

Január 2024

Metodológia

Cieľová skupina

Veľkosť vzorky

Téma

Realizácia

Vianočné reklamý

Zameranie externej komunikácii



Vianočné reklamy
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Viditeľnosť vianočnej komunikácie značiek
Spontánna znalosť vianočnej reklamy podľa značky | Porovnanie populácia vs. marketéri

Zdroj: Go4insight | Populácia SR 16 – 69 rokov | 300 respondentov | Zber dát: 27.12 2023 – 2.1. 2024 I Marketéri | 107 respondentov | 

Zber dát: 4.1. – 12.1. 2024 | Na ktorú spoločnosť alebo značku ste v týchto dňoch videli, počuli alebo čítali VIANOČNÚ reklamu?
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Hodnotenie vianočných kampaní 2023
Základné parametre vianočných reklám | Porovnanie populácis vs. marketéri

Kofola | Zlaté prasiatko

COOP Jednota | Vianočná 

spotrebiteľská súťaž

Alza | Do polnoci objednáš, ráno 

v AlzaBoxe máš 

Telekom | Vzájomný rešpekt je ten 

najkrajší darček 

Lidl | Zázračný čas Vianoc
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Zdroj: Go4insight | Populácia SR 16 – 69 rokov | 300 respondentov | Zber dát: 27.12 2023 – 2.1. 2024                            

Panel marketingových profesionálov | 107 respondentov | Zber dát: 4.1. – 12.1. 2024
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Hodnotenie vianočných kampaní 2023
Základné parametre vianočných reklám | Porovnanie populácis vs. marketéri
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Hodnotenie vianočných kampaní 2023
Základné parametre vianočných reklám | Porovnanie populácis vs. marketéri
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Komunikácia 2024



Zameranie komunikácie

Značka vs. produktové kampane

Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=107 respondentov | Január 2024

BUDOVANIE ZNAČKY

44%

PRODUKTOVÉ KAMPANE

56%

2024

V komunikácii Vašej spoločnosti sa zameriavate viac na budovanie ZNAČKY a 

jej reputácie alebo skôr na PRODUKTOVÉ, promo a aktivačné kampane? 



Zameranie komunikácie

Značka vs. produktové kampane

Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=107 respondentov | Január 2024 | V komunikácii Vašej spoločnosti sa zameriavate viac na budovanie ZNAČKY a jej reputácie alebo skôr 

na PRODUKTOVÉ, promo a aktivačné kampane?

V komunikácii Vašej spoločnosti sa zameriavate viac na budovanie ZNAČKY a jej reputácie alebo skôr na PRODUKTOVÉ, promo a aktivačné kampane? 
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Zameranie komunikácie v roku 2023

Značka vs. produktové kampane

Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=107 respondentov | Február-Marec 2023/Január 2024 | Q1 Aký bude v roku 2023 približný pomer investovania Vašich marketingových 

aktivít (úsilia, finančných prostriedkov) do ZNAČKY a do PRODUKTOVÝCH aktivít? V komunikácii Vašej spoločnosti sa zameriavate viac na budovanie ZNAČKY a jej reputácie alebo skôr 

na PRODUKTOVÉ, promo a aktivačné kampane?
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