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... slúži ako platforma na kontinuálne exkluzívne medzi
a na rôzne témy, primárne z oblasti digitálneho a online marketingu a reklamy na Slovensku. 
Je určený 

Prieskumy sú realizované niekoľkokrát do roka a to formou 
niekoľkých otázok v online dotazníku.

Viac ako 400 aktívnych marketérov

Prístup k zaujímavým branžovým informáciám ako prvý, 
čo mu môže pomôcť pri práci či strategickom rozhodovaní sa.

Možnosť zaraďovať vlastné otázky do prieskumu po dohode 
s organizátormi panelu.

Spoločným projektom platformy a prieskumnej agentúry



Kvantitatívny prieskum metódou CAWI (online prieskum)

Marketéri v slovenských spoločnostiach
Panel marketingových profesionálov

Vzorka: 136 respondentov z Panela marketingových 
profesionálov

Marec 2024

Metodológia

Cieľová skupina

Veľkosť vzorky

Téma

Realizácia

Využívanie online reklamných systémov 2024
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využívate vo Vašej spoločnosti / firme?
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Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=136 respondentov | Marec 2024 | Q2. Akým spôsobom Vaša spoločnosť nakupuje väčšinu online 
reklamy?
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Podľa formy nákupu 
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Zdroj: Go4insight | Tí, čo používajú programatický/priamy nákup N=66/70 respondentov | Marec 2024 | Q4. Nakupovali ste v roku 2023 bannerovú
reklamu viac, rovnako alebo menej ako v roku 2022 formou: 
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TOP 10 | Z pohľadu ponúkaných reklamných formátov

Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=130 respondentov | Marec 2024 | Q5. Ktoré mediálne domy sú, podľa Vás, inovatívne z pohľadu 
reklamných formátov ponúkaných inzerentom?
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Z pohľadu ponúkaných reklamných formátov

Zdroj: Go4insight | Všetci účastníci prieskumu N=130 respondentov | Marec 2024 | Q5. Ktoré mediálne domy sú, podľa Vás, inovatívne z pohľadu 
reklamných formátov ponúkaných inzerentom?
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